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l مقدمه 

 خدمات ههای ارائه دهنددر سرویس منتشرشدهبا هدف بررسی و تحلیل آماری کمیت و کیفیت محتوای 
وظیفه پایش و نظارت بر این سایت از سوی سازمان  سازیبهینهویدئویی با موضوع انتخابات و به منظور 

ی آماری از سو هایهای مبتنی بر تحلیلتنظیم مقررات صوت تصویر در فضای مجازی، تهیه سلسله گزارش
لیپ درباره ککارگروه پایش محتوای صوت و تصویر مرتبط با انتخابات، در سه پلتفرم آپارات، دیدوبین و سی

به  سؤال 21ها عموماً به در این گزارش و تحلیل شده است. بازبینیساعت  84 یط بازه زمانی در انتخابات 
 شود: شرح ذیل پاسخ داده می

 و سایر لیپکیو س نیدوبیاختصاص داده شده به انتخابات در سه رسانه آپارات، د میکل تا .2
 ؟به چه میزان بوده است سهم هر رسانه کیبه تفکساعت گذشته  84در  هاپلتفرم

ه درباره انتخابات در ویدئوهای منتشر در  شدهمطرحهای ترین محورهای موضوعات و سوژهعمده .1
 چه بوده است؟ساعت گذشته  84

چه  ها در این هفته"به فراخور موضوع ویژه روز به عنوان مثال "اعلام نتیجه احراز صلاحیت .3
های دارای مجوز درباره نحوه پرداختن به این موضوع در رسانه ی و تحلیلیبندی موضوع دسته

 ه کرد؟ئتوان اراساترا می

 هاپلتفرمساعت گذشته در داخل این  84کمیت و کیفیت تبلیغات هر کدام از هفت کاندیدا طی  .8
 چگونه بوده است؟

ها، ساعت گذشته چه اشخاص، رسانه 84در  مرتبط با انتخابات ییدئو یکنندگان محتوا و هیته .5
 های بوده و سهم هرکدام به چه میزان است؟نهادها و احزاب و گروه

به  یتهییج ی، تبلیغی و ن یشامل تبی رسانه در انتخابات تیبه سه مرحله فعال دئوهایو  کردیرو  .6
 چه نسبت بوده است؟

به چه  هاپلتفرمبا موضوع انتخابات در این  منتشرشدههای ودئیو  یجناح  سیاسی و شیگرا .7
 ها چند درصد بوده است؟صورت بوده و سهم هر کدام از این گرایش

این در  منتشرشدههای حاضر در میدان رقابت و تبلیغات از محتوای کاندیداسهم هر کدام از  .4
 به چه میزان بوده است؟ هاپلتفرم

د ای و چنویدئوهای حرفه هاپلتفرممرتبط با انتخابات در این  منتشرشدهچند درصد ویدئوهای  .9
 اند؟بوده ایغیرحرفهدرصد 

 ، متوسط و بلند بودن به چه ترتیبی بوده است؟متوسط تایم ویدئوها به لحاظ کوتاه .21

 عمدتا از چه قالب و ساختاری پیروی کرده است؟   محتوای ویدئویی مرتبط با انتخابات .22
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 هافرمپلتمرتبط با انتخابات در این درصد و موارد تخلف در جریان انتشار محتوای صوت و تصویر  .21
 چگونه است؟ 

 

l 0 .کلیپتایم اختصاص داده شده به انتخابات در سه رسانه آپارات، دیدوبین و سی  

از ساترا در انتخابات ایفا  های دارای مجوزلی از نقشی که رسانهه آماری توصیفی و تحلیئبا هدف ارا
های بعدی اند میزان انعکاس این موضوع در این رسانه به تفکیک ارائه شده است. در گزارشکرده

 دیگری به این ارزیابی افزوده خواهند شد. ترمهمهای سرویس

 
 1نمودار 

 هاتوصیف یافته \

ساعت  18ی که در ادقیقه  351شود از کل حدود تایم مشاهده می 2که در نمودار شماره  طوریهمان
 88با  بیشترین آمار ،منتشرشدهکلیپ و دیدوبین با موضوع انتخابات گذشته در سه پلتفرم آپارات، سی

سوم قرار های دوم و در ردیفدرصد  17با کلیپ درصد و سی 19مربوط به آپارات است، دیدوبین با  ،درصد
 دارند.

 هاتحلیل یافته \

در دست نبود اما قطعا محتوای صوت و تصویر محدود  هاپلتفرمهای سایر داده ،هرچند در این ارزیابی
های مختلف به تدریج در حال ورود به مباحث فرمرسد پلتبا این وجود به نظر می .فرم نیستتبه این سه پل

م ها و با عنایت به سهشود. با توجه به دادهتر میمعنادارو  ترپررنگتدریج این ورود  و بهانتخابات هستند 
های مربوط به انتخابات اهتمام بیشتر به پایش این پلتفرم مورد تاکید قرار بالای آپارات در انتشار فایل

44%

27%

29%

میزان انعکاس و بازتاب انتخابات در هرکدام از سرویس ها 

آپارات

دیدوبین 

سی کلیپ



 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ[  1011خرداد  9 – 1گزارش تحلیل و آماری انتخابات ]شماره 

6 

لتفرم پ انتخابات در این بهبودن آپارات محتواهای مربوط  الوصولسهلبا توجه به ، و گیرد. به لحاظ تنوعمی
 از تنوع و تکثر بیشتری برخوردار است.

 

l 1 . ساعت گذشته 44در  منتشرشده ویدئوهایتفکیک موضوعی 

های پخش صوت در سرویس شدهمطرحاز موضوعات مرتبط با انتخابات  تردقیقاندازی برای ارائه چشم
 قایسه آماری قرار گرفته است.و تصویر، در این قسمت از گزارش این موضوعات در ده محور مورد ارزیابی و م

 
 2نمودار 

 هاتوصیف یافته \

در  منتشرشدهمحتوای ویدئوهای  ،به لحاظ موضوعی شودیمشاهده م 1در نمودار شماره  کهیطورهمان
یان . از مبندی کردتوان در ده محور متفاوت دستهدر مجموع میرا کلیپ سه پلتفرم آپارات، دیدوبین و سی

رصد کل محتوا بیشترین توجه د 83ها با اختصاص موضوع اعلام نتیجه احراز صلاحیتاین ده محور 
درصد  21" با داهایکاند، "انتقاد و تخریب دیگر داده است اختصاصرا به خود  انتشاردهندگانکنندگان و تولید

. محتوای مربوط به "معرفی های دوم و سوم قرار دارنددرصد در ردیف 22ها" با کاندیدا تبلیغاتو محتوای "
رسانی درباره روند اطلاع"و درصد  6" با در انتخاباتمشارکت "اهمیت  تبییندرصد و موضوع  4کاندیداها" با 

شناسی جریان" و ششم قرار دارند و نهایتا پنجم ،های چهارمدرصد پردازش، در ردیف 6انتخابات با  "اجرایی
 3با  "ای انتخاباتموضوعات حاشیه"و درصد  8با ای انتخاب اصلح" معیاره" ،درصد 8با  سیاسی انتخابات"

 قرار دارند.ها در انتشار محتوای ویدئو با موضوع انتخابات های انتهایی جدول اولویتدر ردیفدرصد 

 

8%

43%

11%

6%

4%

6%

12%

4%
3%3%

تفکیک موضوعی ویدئو ها  معرفی کاندیداها 

رد صلاحیت ها 

تبلیغات کاندیداها

اهمیت مشارکت

معیار های انتخاب 

اتاطلاع رسانی روند اجرایی انتخاب

انتقاد و تخریب دیگر کاندیداها

جریان شناسی 

تبین مبانی انتخابات 

حواشی انتخابات
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 هاتحلیل یافته \

 دهمنتشرشها" در محتوای صوت و تصویر اعلام نتیجه بررسی صلاحیتسهم بالای پرداخت به موضوع "
جه قابل توجیه و منطقی به نظر های اولیه اعلام نتیانی آن با ساعتزمدر فضای مجازی با توجه به هم

ه مرور به به خود خواهد گرفت و ب تریگستردهقطعا در روزهای آینده ابعاد ای این محور رسانهرسد. می
کاندیداها عمدتا مربوط به انتشار  ریب سایرخانتقاد و ت کرد هایی سیر خواهدشدن چنین محتواسمت کم

ژاد و جهانگیری است ن، احمدییداهایی از جمله آقای لاریجانیکه هدف آن انتقاد و تخریب کاند بودهمطالبی 
 های تخریبی به سمت کاندیداهایشود در روزهای آینده لینکینی میببنابراین پیشاند. صلاحیت شده که رد

 تائید صلاحیت شده شیفت کند.

 

l 1 .هاموضوع درباره رد صلاحیت بندیدسته 

موضوع ویژه روزهای پایانی هفته گذشته اعلام نتیجه احراز صلاحیت کاندیداهای تصدی ریاست جمهوری 
بررسی شده است.  ،هابازتاب خبر احراز صلاحیت نحوهبندی موضوعی از بود در این قسمت از گزارش دسته

های انتشار ویدئو استخراج شده زمینه نحوه بازتاب این موضوع در پلتفرمدر  برای این کار هفت محور اصلی
 م هر یک به ترتیب ارائه شده است.و سه

 
 3نمودار 

 

15%

20%

26%
6%

9%

21%
3%

دسته بندی موضوعی نحوه بازتاب اعلام احراز صلاحیت ها 

تبیین مبانی تصمیم شورای نگهبان 

تشریح سازوکار تصمیم گیری شورای نگهبان

اعتراض به تصمیم شورای نگهبان 

حمایت ها از تصمیم شورای نگهبان

واکنش کاندیداها به اعلام نتیجه احراز صلاحیت ها

اطلاع رسانی صرف درباره اعلام نتیجه

شوخی و طنز درباره رد صلاحیت ها 
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 هاافتهی فیتوص \

بندی نحوه انعکاس موضوع اعلام نتیجه در دسته شودیشاهده مم 3در نمودار شماره  که یطورهمان
طور کلی هفت نوع بازتاب به هدر فضای مجازی ب منتشرشدهها در محتوای صوتی و تصویری احراز صلاحیت

ا هلحاظ انتشار ویدئو دراین زمینه را شاهد هستیم. در میان محورهای موضوعی نحوه بازتاب احراز صلاحیت
وط به "اعتراض به کلیپ در مجموع ویدئوهای مربوبین و سیدر محتوای ویدئویی سه پلتفرم آپارات، دید

و به درصد  12درصد و  16رسانی صرف درباره اعلام نتیجه" به ترتیب با ها" و "اطلاعنتیجه احراز صلاحیت
 ها بیشترین توجه را از طرفگیری شورای نگهبان" در زمینه احراز صلاحیتتشریح سازوکار تصمیمدنبال آن "

است. تبیین مبانی تصمیم شورای نگهبان با اختصاص به خود جلب نموده  ویدئوییمنتشرکنندگان محتوای 
 یهادرصد محتوا در ردیف 9ها" با اختصاص صلاحیت احرازدرصد محتوا و "واکنش کاندیداها به نتیجه  25

درصد محتوا را به خود  6تصمیم شورای نگهبان  چهارم و پنجم این بررسی قرار دارند. در این بین حمایت از
ها بوده که سه درصد محتوا را ن توجه مربوط به شوخی و طنز درباره احراز صلاحیتاختصاص داده و کمتری

 شود.شامل می

 هاداده تحلیل \

رسمی آن از سوی خبرگزاری فارس ولیه اعلام خبر غیر اها از همان دقایق اعلام نتیجه بررسی صلاحیت
 .دله عقب نمانففضای مجازی هم از این غایدئو در انتشار و  رمورد توجه فعالان فضای مجازی قرار گرفت و بازا

 شده یبارگذارای هویدئو ،اعلام نظر شورای نگهبان است اولیهها مربوط به ساعات که دادهبا توجه به این
تبیین  وسهم تشریح  .رسانی درباره اعلام نتایج بوده استهای اعتراضی و تمرکز بر اطلاعتلفیقی از واکنش

بدون تردید در  .ها هم نسبت به سایر متغیرها بالاستبان در احراز صلاحیتیم شورای نگهسازوکار تصم
به خود خواهد گرفت و  یترتوجهقابلهای سهم صلاحیت زروزهای آینده محور اعتراضات به نتیجه احرا

 تدریج کاهش خواهد یافت.به

 

l 4.  تبلیغات کاندیداها 

پرداخته خواهد شد تبلیغات کاندیداها و طرفداران  ها به آنیکی از موضوعاتی که دراین سلسله گزارش
 های دارای مجوز از سازمان تنظیم مقررات خواهد بود.مجازی به شکل ویدئو و در پلتفرم آنان در فضای
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 4نمودار 
 نتایج فیتوص \

ساعته گردآوری اطلاعات از فعالیت  18در مدت زمان  شودیمشاهده م 8در نمودار شماره  کهیطورهمان
ها از طریق انتشار محتوای ویدئویی در سه پلتفرم آپارات، آن طرفدارانتبلیغاتی هر کدام از کاندیداها و 

درصدی مربوط  46به این نتیجه رسید که بیشترین محتوای تبلیغاتی با سهم  توانکلیپ میدیدوبین و سی
درصد محتوای تبلیغاتی هم مربوط به آقای جلیلی بوده و از سایر  25بوده است و  الله رئیسیآیتبه 

  .کاندیداها محتوای تبلیغاتی ویدئویی در این زمینه در این سه پلتفرم منتشر نشده است

 هایافته تحلیل \

های ه فایلبآنها  طرفدارانیلی دسترسی تفاوت معنادار محتوای تبلیغاتی مرتبط با آقای رئیسی و آقای جل
ضبط شده قبلی با توجه به کاندیدا بودن و تولید مواد تبلیغاتی در دورهای گذشته از یک طرف و در دسترس 

در  .الله رئیسی بوده استی آیتبودن مواد تبلیغاتی لازم با توجه به مسئولیت ریاست قوه قضائیه از سو
این محتواها برای  انتشارمتعادل شدن نسبی  شاهد ،روزهای آینده و تولید محتوا از سوی سایر کاندیدها

 هرکدام از کاندیداها خواهیم بود.  

 

l 5.  ویدئوها مدت متوسط 

تری از وضعیت انتشار محتوای ویدئو مرتبط با انداز روشنارائه چشم تر وبندی درسته منظور دستهب
 .شودمیدر این زمینه به لحاظ مدت ارائه  منتشرشدههای بندی ویدئودسته این بخش، در انتخابات
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 5نمودار 
 نتایج فیتوص \

با  منتشرشدهبا نگاهی به مدت زمان ویدئوهای  شودیمشاهده م 5در نمودار شماره  کهیطورهمان
توان به این نتیجه رسید که ویدئوهای کلیپ میموضوع انتخابات در سه پلتفرم آپارات، دیدوبین و سی

محتوای ویدئویی به خود اختصاص  منتشرکنندگاندرصد بیشترین اقبال را در میان  54ای با زیر یک دقیقه
 21تا  5قرار دارند و ویدئوهای  مدرصد در درجه دو 13ای با دقیقه 5ویدئوها با تایم بین یک تا  .داده است

 .اندبه خود اختصاص دادهمترین حجم را درصد ک 9درصد و  21بالا به ترتیب با  دقیقه به 21ای و از دقیقه

 :هایافته تحلیل \
های بررسی با اصول علمی مربوط به رابطه مستقیم بین کوتاه بودن محتوای ویدئو در اینترنت و یافته

کنندگان رسد منتشر نظر می( و به2395 خوانی دارد )خوشروزاده،همدر بین مخاطبان میزان استقبال از آن 
ردن مصرف کعلت گرفتن وقت کمتر و تر بهبه این اصل که ویدئو کوتاه انتخاباتمحتوای ویدئویی درباره 
 .، واقف هستندگیردمیقرار  بازنشربازدید و یا حتی  ،مورد توجه ها بیشتردیتای کمتری در موبایل

 

l 6. مرتبط با انتخابات ویدئوییی محتواهای ارائه قالب  

 .یویی قالب ارائه و ساختار آن استموثر در استقبال مخاطبان از محتوای وید از عواملدون تردید یکی ب
ات نتخابدر زمینه ارائه محتوایی ویدئویی مرتبط با ا گانهده هایاز قالبین بخش از بررسی سهم هریک در ا

 است.مورد ارزیابی قرار گرفته 

58%23%
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متوسط زمان ویدئو های مرتبط با انتخابات

زیر یک دقیقه

هیک تا پنج دقیق

پنج تا ده دقیقه

هبالاتر از ده دقیق
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 6نمودار 
 نتایجتوصیف  \

برای بررسی قالب ارائه محتوای ویدئویی مرتبط با  شودیمشاهده م 6در نمودار شماره  کهیطورهمان
ها مورد ارزیابی انتخابات ده قالب مختلف را برای سنجش انتخاب کرده و ویدئوها متناسب با این شاخص

بیشترین سهم را   16درصد و گفتگو با  31های ارائه محتوا دو قالب نماهنگ با میان قالب در اند.گرفته قرار
های سوم، چهارم و درصد در ردیف 22و  22و  23رش با و سخنرانی و گزا . قالب خبریاندود اختصاص دادهخ

ن میان قالب انیمیشن با دو در ایاند و ترکیبی داشتههفت درصد محتوای ویدئویی قالب  .پنجم قرار دارند
 توایی منتشر نشده است. قالب نمایش و عروسکی مح با ست.کمترین توجه را به خود جلب کرده ادرصد 

 هاتحلیل یافته \

ای آن بر صرفه بودن تماشای وتی نماهنگ و تایم کم و مقرون بههای تصویری و صبا توجه به جذابیت
نندگان محتوای کی دیگر جذابیت بیشتری برای تولیدهارسد این قالب در میان قالبمخاطب به نظر می

ت سرنوش صددرصدیعدم تعیین تکلیف  موجود تا انتخابات و. با توجه به فاصله ویدئویی داشته است
از  .بیشتر مورد توجه قرار گرفته است گووقالب تبیینی گفت ،ی نهایی در زمان گردآوری اطلاعاتکاندیداها

ها، قالب اولیه اعلام نتیجه احراز صلاحیت سوی دیگر با توجه به همزمانی گرداوری اطلاعات در ساعات
 سهم به مراتب بالاتری به خود اختصاص داده است.محتوای خبری هم 
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l 7. کنندگان محتوا ویدئویی مرتبط با انتخاباتتهیه 

عنوان یکی از راهکارهای ان توجهی دارد و معمولا از آن بهتولید محتوا در فضای مجازی اهمیت شای
تش( از این رو بررسی و ، کارگاه تربیت مربی ار2394کنند )خوشروزاده کاهش آسیب فضای مجازی یاد می

ولت در برای سه. ات از اهمیت بالایی برخوردار استکنندگان محتوای ویدئویی مرتبط با انتخابتحلیل تامین
 رو تصویکنندگان محتوای صوت های موجود تولیدنندگان محتوای و با توجه به دادهکتحلیل آماری تولید

 افراد عادی، کاندیداها ها وها و مطبوعات، شخصیتاری، خبرگز صداوسیما ،مرتبط با انتخابات به شش گروه
های غیررسمی  و انجمن هاینهایت گروهر د های سیاسی وحزاب و جریاناها و نهادها ، سازماناستادها

 .اندتقسیم شده

 

 7نمودار 
 نتایجتوصیف  \

های روزهای گذشته بیشترین محتوای بر اساس داده شودیمشاهده م 7در نمودار شماره  کهیطورهمان
ق به است متعل منتشرشدهکلیپ ، دیدوبین و سیانتخابات که در سه پلتفرم آپاراتویدئویی مرتبط با 

از  تولیدشده. محتوای محتوا را به خود اختصاص داده استدرصد  37تولیدات صداوسیما بوده و حدود 
درصد را به  35یعنی  توجهیقابلی خودجوش هم سهم هاهای غیررسمی و تشکلسوی کانال متعلق به گروه
درصد از  22ها و افراد عادی هم شخصیتمرجع اشخاص اعم از  بعد از این دو. خود اختصاص داده است

، تادهااسها کنندگان اعم از کاندیدااند. بقیه تامینا انتخابات را تهیه و تدارک دیدهمحتوای ویدئو مرتبط ب
بار تولید محتوا را به دوش تا درصد  5های و مطبوعات هم هر کدام حدود و خبرگزاریها و نهادها سازمان
 های سیاسی در این زمینه صفر بوده است.اند. سهم احزاب و گروهکشیده
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 ها تحلیل یافته \

 صوت و تصویر و ویدئو در کشور تولیدکننده ترینبزرگوسیما های بررسی با این واقعیت که صدایافته
 تولیدشدهرسد که کماکان در موضوعات سیاسی مانند انتخابات محتوای نظر میخوانی دارد. و بهاست هم

 درهای خودجوش و غیررسمی سهم بالای گروه .ها نمود داشته باشدز طرف رسانه ملی بیش از سایر بخشا
ها که عمدتا متشکل از گونه گروه. اینل داردجزیه و تحلیتولید محتوا هم جزء مواردی است که نیاز به ت

دهند که مطالبات نسل جوان از مسئولان با نوعی انباشت مواجه ان هستند با تامین محتوا نشان میجوان
 دهد. شده است که در مقاطعی مانند انتخابات خود را نشان می

 

l 4. خابات رویکرد ویدئوها به سه مرحله فعالیت رسانه در انت 

 ای معمولابیشتر مردم در آن در فضای رسانه سازی برای مشارکت هر چهبستر به منظور در انتخابات و 
محتوای  که عمده سؤال. برای پاسخ به این شوددیگر تفکیک میجی از همییغی و تهی، تبلسه مرحله تبیینی

ساعت گذشته جزو کدام  84در  منتشرشدهکلیپ سیبین و ، دیدو در سه پلتفرم آپارات منتشرشدهویدئویی 
 .اندشدهها بررسی بوده است ویدئو گانهسهین مقوله یک از ا

  

 8نمودار 
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 نتایجتوصیف  \

های بررسی حاضر از میان سه گزینه بر اساس داده شودیمشاهده م 4در نمودار شماره  کهیطورهمان
 89نی های انتشار ویدئو یعدر پلتفرم منتشرشدهتبیینی، تبلیغی و تهییجی بیشترین محتوای ویدئویی 
درصدی در جایگاه دوم قرار دارد. کمترین میزان  32درصد رویکرد تبلیغی داشته و رویکرد تبیینی با سهم 

 درصد از کل محتوا را به خود اختصاص داده است. 11جی بوده است که یهای تهیومربوط به ویدئ

 هایافته تحلیل \
طقی بوده من این گزارشای رسد یافتهه تا برگزاری انتخابات به نظر میه حدود بیست روز با توجه به فاصل 

بینی کرد میزان توان پیشدر حال انجام است و به تدریج می زمان خود ترینمناسبو رویکرد تبلیغی در 
 . سهم بیشتری را به خود اختصاص دهد تهییجیها با رویکرد ویدئو

 

l 9.  ها ویدئومحتوای  در جناحیسیاسی و گرایش  

سیاسی و جناحی تولید  در فضای مجازی درباره انتخاب با اهداف منتشرشدههای ای از ویدئوخش عمدهب
برای پاسخ دادن به این  .از شگردهای تبلیغ انتخاباتی استشود و این امری طبیعی و یکی و منتشر می

 تشرشدهمنتولید و  گرایش به کدام جریان سیاسیبا در فضای مجازی  منتشرشدهکه بیشترین ویدئو  سؤال
هار ایداری و دولت ب ، پطلب و اعتدالی، اصلاحاصولگراهای سیاسی به بندی اعتباری گرایشاست ضمن دسته

 . گیری سیاسی محتوای ویدئوها مورد سنجش قرار داده شده استطرف جهتو مستقل و بی

 

 9نمودار 

27%

1%

70%

2%
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 نتایجتوصیف  \

های این بررسی عمده محتوای صوت و بر اساس داده شودیمشاهده م 9در نمودار شماره  کهیطورهمان
درصد از محتوای  71کلیپ مستقل بوده و حدود ، دیدوبین و سیدر سه پلتفرم آپارات منتشرشدهر تصوی

درصد  17گرایی با انعکاس در گرایش سیاسی اصول .اندمنتشرشدهطرفانه تهیه و این ویدئو با گرایش بی
های سیاسی بیشترین سهم را به خود اختصاص داده است. گرایش پایداری و ویدئوها در میان گرایش

ا از خود در این ویدئو نشان درصد و اصلاحات و اعتدالی با یک درصد بازتابی نزدیک به صفر ر  1با  دولت بهار
 اند.داده

 هایافتهتحلیل  \
در سه پلتفرم یاد شده طی روزهای  منتشرشدههای ویدئودهد که عمده های بررسی نشان مییافته

ای سیاسی بخصوص اصلاحات و همواضع جناح و شدهمطرح طرفانهبیی مستقل و گذشته با گرایش سیاس
و رد جبا توجه به شود بینی میاین ویدئوها داشته باشند. پیشدر  فروغیکماعتدالی و دولت بهار بازتاب 

های محتوای ویدئویی بیشتری با گرایشها در روزهای آینده و نیز همزمان با گرم شدن تنور رقابت صلاحیت
 سیاسی و جناحی منتشر شود.

 

l 01. کاندیدای مورد اشاره در ویدئو 

حیت شده از سوی شورای عرصه رقابت هفت کاندیدای تائید صلا 2811جمهوری  ریاستعرصه تبلیغات 
، ی آپاراتهادر پلتفرم منتشرشدهوای ویدئویی یک از این کاندیداها در محت هر . بررسی سهمنگهبان است

ن نقش فضای مجازی به خصوص تر شدتواند کمک شایان توجهی به روشنکلیپ میدیدوبین و سی
یدای داز این رو در این گزارش  سهم هر یک از هفت کان .های انتشار صوت و تصویر در انتخابات نمایدپلتفرم

 .، بررسی شده استست جمهوری در این محتواریا
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 نتایجتوصیف  \

رسی و خلال بر  های این بررسیبر اساس داده شودیمشاهده م 21در نمودار شماره  کهیطورهمان
ن توان به این نتیجه رسید که بیشتریکلیپ می، دیدوبین و سیآپارات در سه پلتفرم منتشرشدهویدئوهای 

آقایان رضایی و  منتشرشدههای در ویدئو. له رئیسی برده شده استالدرصد از آیت 16در این ویدئو با  نام
، آقایان ذاکانی .ردیف دوم انعکاس نامشان در ویدئوهای پخش شده قرار دارددرصد در  28جلیلی هر کدام با 

های بعدی قرار درصد در رده 22اده هم با اختصاص قاضی زاده با اختصاص دوازده درصد و همتی و مهرعلیز 
 اند.گرفته

 هایافتهتحلیل  \

 ویدئوهایها گفته شد یکی از دلایل انتشار خش سهم تبلیغات هر یک از کاندیداکه در ب طوریهمان
ره کاندیداتوری در دو  باریکبیشتر درباره آقای رئیسی در دسترس بودن منابع تصویری از ایشان به علت 

یر کاندیداها صرفا در جریان انعکاس و بازتاب خبر اعلام اسامی داوطلبان تائید صلاحیت . نام ساگذشته است
  .اندی که سوژه دو ویدئو مستقل هم شدهشده منعکس شده است به غیر از آقای جلیلی و رضای 

 

l 00. ای بودن ویدئو ح حرفهسط 

ا موضوع کلیپ ب، دیدوبین و سیدر سه پلتفرم آپارات منتشرشدهی هااز پارامترهایی که درباره ویدئو یکی
رو  از این .بود ایغیرحرفهای نسبت به ویدئوهای نسبت ویدئوهای حرفه فتمورد بررسی قرار گر انتخابات 

، ها، نورپردازی، تعداد دوربینبرداریای از جمله کیفیت فیلمهای یک ویدئو حرفهضمن استخراج شاخص
ای تقسیم ای و غیرحرفهها به دودسته حرفهوویدئ ،هادوین و دکور و سایر شاخصکیفیت ت صدابرداری و

 شدند و نسبت سهم هر کدام از این دو نوع ویدئو مورد سنجش قرار گرفتند. 
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 نتایجتوصیف  \

درصد ویدئوهای مرتبط با انتخابات در سه پلتفرم  56 شودیمشاهده م 22در نمودار شماره  کهیطورهمان
 . ای هستنددرصد ویدئوها حرفه 88و  ایغیرحرفهیاد شده در این گزارش ویدئوهای 

 هاتحلیل یافته \

 با کیفیت بالا مرزهای آثار برداریهای همراه با قابلیت فیلمآوری و دسترسی عموم به تلفنبا رشد فن
و  ایتدوین سندی برای تفکیک آثار حرفهریخته است. با این حال را تقریبا به هم ایغیرحرفهای و حرفه

 موضوع نظارت از سوی سازمان کمک کند. کارآمدی هتواند بها میدر این سرویس منتشرشدهای غیرحرفه

 

l 00.  ویدئو  منتشرکننده هاسایتدرصد تخلف 

ی از سوی سازمان تنظیم مقررات صوتی و تصویری در محتوا شدهتعریفدرصد تخلف از معیارهای 
 کلیپ مورد بررسی آماری قرار گرفت.، دیدوبین و سیدر سه پلتفرم آپارات منتشرشده

 

 12نمودار 
 توصیف نتایج \

های مرتبط با انتخابات که در سه درصد ویدئو 92 شودیمشاهده م 21در نمودار شماره  کهیطورهمان
ها بر درصد از این ویدئو 9بوده و تنها اند فاقد کد تخلف منتشرشدهکلیپ ، دیدوبین و سیتآپاراپلتفرم 

 اند.سوی ساترا مرتکب تخلف شده لامی ازاساس کدهای اع
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درصد تخلف در مجموعه سه پلتفرم 

دارای مورد تخلف

فاقد مورد تخلف 
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 هاافتهی لیتحل \

است اما لازم است در مسیر کم کردن موارد این  اجتنابغیرقابلهای بزرگ تفرمدرصدی از تخلف در پل
 تواند در کانون توجه قرار گیرد.میتخلفات حرکت کرد که در این راستا تقویت سازوکار خودکنترلی و آموزش 
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